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項次 項目 內容 

aims to establish the students’ ability on planning international marketing 
management. 

2-2  適合修習對象  

2-3  
課程內容大綱（請

填寫每週次的授課

內容及授課方式） 

週

次 
授課內容 

面授

時數 

同步

時數

非同步

時數 

1 Class Introduction  3  
2 Introduction to International Marketing  3  
3 Defining international marketing and strategy  3  
4 Literature review and marketing innovation 

research 
 3  

5 Presentation I and report I  3  
6 Lecture  3  
7 Theoretical framework and assumptions and 

Product innovation 
 3  

8 Consumer innovation  3  
9 Spring Holidays  0  
10 Presentation II and report II  3  
11 International Marketing Research I  3  
12 International Marketing Research II  3  
13 Advertising effectiveness and channel  3  
14 Analytical methods  3  
15 Analytical methods practice  3  
16 Presentation III and report III  3  
17 Final exam  0 3 
18 Discussion exam papers  3  

小計(小時)  48 3 

2-4  
教學方式（可複

選） 

□ 1.提供線上課程主要及補充教材 

   2.提供線上非同步教學 

□ 3.有線上教師或線上助教 

□ 4.提供面授教學，次數：＿＿次，總時數：＿＿小時 

  5.提供線上同步教學，次數：＿16＿次，總時數：＿48＿小時 

□ 6.其它：（請說明） 

2-5  
學習管理系統(可複

選） 

1.提供給系統管理者進行學習管理系統資料庫管理 

□ 個人資料 

 課程資訊 

□ 其他相關資料管理功能 

2.提供教師(助教)、學生必要之學習管理系統功能 

 最新消息發佈、瀏覽 

 教材內容設計、觀看、下載 

□ 成績系統管理及查詢 

□ 進行線上測驗、發佈 

□ 學習資訊 

 互動式學習設計(聊天室或討論區) 

□ 各種教學活動之功能呈現 




